AUDIOS, VIDEOS, DOCUMENTOS ALTERNATIVOS, ETC., DISPONIBLES EN campusaidifusion

EN ESTA UNIDAD RECURSOS RECURSOS RECURSOS
VAMOS A COMUNICATIVOS GRAMATICALES LEXICOS
B U S Q U E I DISENARY = recomendary aconsejar * laformayalgunosusos = publicidad: valores,
PRESENTAR * darinstrucciones del imperativo soportes, elementos de
UNA CAMPI\FI A * describir un anuncio afirmativo y negativo un anuncio, ebjetivos
* la colocacion de los * recursos para describir
Co M F AR E PUBLICITARIA pronombres reflexivos y un anuncio

de0D/O0I

1. CAMPARNAS /1< 1

EMPAPATE

:E’g;r TU PATERMDAD, A.Aqui tienes carteles de tres campafias
ES CUAHI DO institucionales. Mira las imagenes. Lee
los esloganes y marca el objetivo que
crees que tiene cada campania.

cc::::‘m DE PATERNIDAD ACTIVA v
SPONSQBlLIDAD EN LA crian;

< () Luchar contra la violencia machista.

(O Concienciar sobre la importancia de
cuidar el mediocambiente.

() Promover una buena alimentacian.

() Fomentar el cuidado compartido de los/as
hijos/as.

() Recaudar fondos para ayuda
humanitaria.

(O Luchar contra la educacion sexista,

E. ;Cual te gusta mas? ;Por qué?

» A mime gusta la campana "No
juegues con su futuro” porque es...

INFOCA 172
5, llama

Sistema de Pro, e
———T4 de Proteccidn Inte
Wiw.cre — " T _gra_la__l_a

B Para comunicar
:ﬂﬂtlx‘ﬂ.tl-'lmpapau

Infancia

T————

=+ Es/Me parece - impactante = original

- divertida =+ efectiva
-+ atrevida -+ emotiva
= dura
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Comprender

AUDIOS, VIDEOS, DOCUMENTOS ALTERNATIVOS, ETC., DISPONIBLES EN

2. LA PUBLICIDAD HOY /145t

A. X1 Lee esta entrevista a una experta en publicidad y anota las respuestas a las

siguientes preguntas.

B ENTREVISTA

Usted lleva 30 adios en publicidad, 30
afios que han cambiado el mundo.
#Como es la publicidad hoy?

Actualmente, gracias al big data, los
publicistas tenemos muchos datos sobre
los consumidores. Por eso podemos
hacer campaiias  publicitarias  muy
persomalizadas, dirigidas a un tipo
especifico de consumidor. Ademis, la
publicidad es cada vez mds emotiva y
menos racional. Sabemos, en gran parte
gracias a los cstudios de neuromirketing,
que lo que muchas veces impacta son los
valores que asociamos a los productos,
y no tanto lo que mostramos de los
productos, Mire, por ¢jemplo, algunos
esloganes que han tenido un éxito
enorme y que han consolidado a grandes
marcas: "Just do it’, de Nike, es una
filosofia de vida; BMW, con su eslogan
"Te gusnn conducir?”, evoca libertad.
Coca-cola, en sus anuncios, vende una
idea de juventud y de comunidad. Y,
claro, como la publicidad es un reflejo de

los gustos y sentimientos de cada ¢poca,
hoy en dia vende lo ecoldgico, lo que
es solidario, lo que muestra una cierta
preocupacion social.

Se puede decir que hoy en dia la
publicidad es sobre todo digital?
Bucno, se siguen haciendo campaias en
los soportes de siempre: prensa, radio,
vallas publicitarias, television... Pero
internet tiene cada vez mds importancia.
Muchas pequefias empresas anuncian
sus productos o servicios por internct
porque ¢ la manera mads barata de
hacerlo. Y también porque saben que
las redes sociales son muy eficaces para
seducir a los consumidores.

Y por eso tienen tanto éxito los
influencers?

{Claro! Esa ¢s una tendencia muy clara
de la publicidad hoy. Las empresas
comunican de manera mis eficaz a
través de influencers que representan al
sector de la poblacion al que le quieren

;Qué relacion tienen el big data y el neuromarketing con la publicidad?
;Qué tipos de publicidad y qué objetivos de la publicidad se mencionan en el texto?

;Qué ha hecho posible internet en la publicidad?

;Se te ocurre algun otro ejemplo de eslogan muy conocido que transmita valores o un estilo de vida?

17 de septiembre de 2020

Las redes sociales son muy
eficaces para seducir a los

consumidores.

Marta Avih, una publicista con mas de 30 afios de

vender sus productos. Los influencers
usan las redes sociales para dar a conocer
esos productos de manera nawral y
horizontal. Funciona muy bien.

¢Por que?

Entre otras razones, porque a través
de las redes sociales los consumidores
pueden expresar mucho mis ficilmente
sus opiniones. La gente hoy en dia
hace mucho mis caso de lo que opinan
los otros consumidores que de los
anuncios... Y las empresas lo saben.
Algunos creen que la publicidad
en internet invade cada vez mis la
intimidad de los consumidores, Cree
que es asi?

Pucs si, no s¢ puede negar. Por un
lado, estin los pop-ups (ventanas
emergentes) con anuncios, los banners,
y los anuncios en redes sociales... Y,
por otro, ¢l retargeting, una tecnologia
que, a través de las cookies, localiza los
gustos del usuario para poder mostrarle

B. Comenta con tus compafieros/as tus respuestas de A.
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experiencia, nos habla de las tendencias de Ia publicidad hoy:
big data, neuromérketing, influencers y redes sociales.

después anuncios de productos que se
corresponden con esos gustos.

Cuil ¢s el futuro de la publicidad?

La publicidad es una herramienta
imprescindible no solo para las empresas
que venden productos, sino también
para las instituciones que necesitan
comunicarse con el piblico. Cada vez
mis, los Gobiernos, los organismos
publicos y las ONG lanzan campaiias
para concienciar a la gente sobre un
problema y proponer una solucién. E
internet ofrece mas posibilidades que
nunca: las empresas e instituciones
ponen anuncios en los buscadores
principales, como Google, en YouTube
y en redes sociales, como Twitter,
Facebook, Instagram o Linkedlin, no
solo para informar sobre sus productos,
sino también para conocer las opiniones
de los consumidores.

3. UN ANUNCIO

Mirad este anuncio y, en pequefios grupos, comentad las respuestas a estas preguntas.

* ;Qué anuncia? * ;Qué mensajes transmite?
;Qué valores transmite (belleza, éxito social
PA ' '

libertad, solidaridad, etc.)?

;De qué marca o institucion es?

;Tiene eslogan? ;Cual? jEs facil de recordar?
(A qué tipo de publico se dirige? (nifios/as, ;Como es el anuncio (divertido, emotivo,
hombres, mujeres, etc.) impactante...)?

;Qué elementos destacan (texto, imagen, etc.)?  * ;Os gusta? ;Por qué?

.

JOHN TIENE 84 ANOS
SU PERFIL FARSO TIENE 12

JOHN TIENE 64 ANOS.
SU PERFIL FAESO TIENE 12.

N EN: DIALOGANDO.COM.MX
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/
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— Construimos el \g\g " Yy g \s
Haz un mapa mental sobre tu relacion con la publicidad. Aqui tienes un modelo.
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Explorar y reflexionar

AUDIOS, VIDEOS, DOCUMENTOS ALTERNATIVOS, ETC., DISPONIBLES EN

4. EN EL ANUNCIO SALE...

A GRS ERIEIS Escucha a unas personas que hablan de dos anuncios y completa
la tabla.

iQué marca anuncia?  ;Qué ocurre en el anuncio? ilLe gusta? ;Qué valoracién hace?

E. ;Para qué se usa cada una de estas expresiones en la conversacion de A: para valorar los
anuncios (V) o para describir escenas (D)?

1. Bl anuncio esta muy bien.
2. Al final dice “Es temporada de haters.

4. Se ve a un monton de gente de pie, con una
camiseta blanca, mirandele.
Refrescate”. 5. Aparecia un grupo de amigos que no se veia

3. Era muy chistoso. desde hacia tiempo.

C.;Qué tiempo se usa en los ejemplos de B para describir y valorar anuncios actuales?
;Y anuncios del pasado?

5. ESLOGANES /11/:5 5 411

A. Lee estos esloganes. ;Qué crees que anuncia cada uno? No siempre hay una Unica respuesta.

1. Rempa con |a monotonia, vuele con nosotros. (Da. Un pais
2. Ne rempas la tradicion; en Navidad, siempre lo mejor. (O k. Una campaiia de concienciacion
ecoldgica

3. Haz nimeros y deja el coche en casa. O ¢. Una campaiia de sequridad vial

(O d. Transportes publicos
(De. Un detergente

(Of. Una marca de turrén

(O g- Un helado de dos sabores
Oh. Una marca de pijamas
(Di. Una compafiia aérea
()j- Una salsa de tomate
(O k. Una marca de cafée

n

4, Sal de la rutina, ven a Costa Rica.
5. Pen mas sabor a tu vida.

6. Ne deje su ropa en otras manos.

7. Pida algo intenso: solo o con leche.
8. Ne vivas peligrosamente. Vive.

9. Vive una doble vida.

10. Acuéstate con Doncotan.

11. Piense en el planeta.
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B. En parejas, analizad los esléganes de A. ;Cuéles de las siguientes caracteristicas tiene
cada uno de ellos?

* es breve * apela a las emociones
* es sugerente * usa una palabra clave que define el producto
« utiliza juegos de palabras * es facil de recordar

C. Observa los verbos en negrita de A. Estan en imperativo. ;Sabes como se forma ese
tiempo? Completa las tablas.

IMPERATIVO AFIRMATIVO IMPERATIVO NEGATIVO

DEJAR ROMPER VIVIR DEJAR ROMPER VIVIR
SN e rompe T no dejes
(usted) deje viva no rompa no viva

D.Completa ahora estos imperativos irregulares. ;Son irregulares también en algun otro
tiempo verbal?

0>UE VOLAR E>IE PENSAR E>| PEDIR
() vuela no vueles piensa no pienses pide no pidas
(usted)  novuele ... Topiense . Mo pida

E. Aqui tienes los imperativos negativos de tl y usted de algunos verbos. Busca en los
esléganes de A la forma afirmativa de t y luego completa la columna afirmativa de usted.

no hagas no salgas no pongas no vengas
IMPERATIVO NEGATIVO
usted  nohaga nosalga no ponga no venga

i
IMPERATIVO AFIRMATIVO

uste

F. En parejas, elegid un producto y escribid un eslogan
para anunciarlo usando el imperativo. Aqui tenéis
algunas ideas de productos.

* una crema hidratante
* unos panales

un restaurante

un modelo de mavil

una marca de ropa

un centro deportivo

una regién o una ciudad
una agencia inmobiliaria
una serie

.
LR

.
.

una marca de leche
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Explorary reflexionar

6. RECICLAY SE FELIZ /niis51215

A.Este es un anuncio de "Reciclaje en accion”. Léelo y responde a las preguntas.

1. ;Qué es "Reciclaje en accion”? 3. ;Oué mensaje pretende transmitir el anuncio?

2. ;A qué se dedica? ¢Puedes resumirlo en una sola frase?

NO TE DUERMAS, TE NECESITAMOS €@

. _ ) &Tu ropa esta pasada de moda? &Conoces alguien que no tiene
&Te has cansado de un mueble? REGALALA méquina de coser?

NO LO TIRES. 0 INTERCAMBIALA. DEJALE LA TUYA.

&Tienes medicamentos 1Gaf o

CIUQA no vas a utilizar? un curso? ",Psra:ugu;r:r?l::gs
GUARDALOS. PUEDES DALES SUS LIBROS DONALAS A PERSONAS
ENVIARLOS A PERSONAS A OTROS NINOS QUE VAN QUE SILAS VAN A USAR
QUE Si LOS NECESITAN. A NECESITARLOS. 8

Con Reciclaje en accién puedes disminuir tu impacto ambiental y ser solidario/a. iHAZTE SOCIO!
Dinos qué puedes ofrecer y te ponemos en contacto con las personas que lo necesitan.

B. Vuelve a leer el anuncio y escribe en tu cuaderno a qué palabras del texto se refieren
los pronombres en amarillo.

C. ;Puedes decir cudndo ponemos los pronombres delante del verbo y cuédndo después?

DELANTE DEL VERBO DETRAS DEL VERBO
Con un infinitiva? CAPSULA DE ORTOGRAFIA 3

Con un imperativo afirmativo? %'@'

) F - _—
;Con un imperativo negativo? itk chacriite
;Con otros tiempos verbales?

;Con perifrasis?

D. En parejas, escribid dos frases mas como las de los recuadros del anuncio de A.

] STienes libro que ya hag 1 Para comunicar
-] lefdo? Triclos a la ‘escvela. -+ Regalar algo a alguien  — Intercambiar algo con alguien
- churo fTU& aIg,u're,n log = Dar algo a alguien - Enviar algo a alguien

| z[ure,re, leer. =+ Dejar algo a alguien -+ Tirar algo
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7. ANUNCIOS EN REDES SOCIALES /1455116

A.Lee el texto "Cuatro claves para hacer publicidad efectiva en redes sociales". Luego, mira
el anuncio de la derecha. ;Crees que sigue los consejos que se dan en el texto?

o o Aitor Jirén
‘@aitoron1 268

ara hacer publicidad MASCARILLA PURIFCADORA

efectiva en redes sociales

Como usarla:
. Asegurate de que el contenido llama la atencio 1 Aplicatela en el rostio,
y es relevante. El texto tiene que ser breve § B
y laimagen, llamativa. Menos es mas. 2 Deja actuar 15 minuios.

3 Retirala con un paiuelo

. Usa siempre una llamada a la accién. y livala la cara con agua tbia,

El contenido tiene que llevar a hacer clic para
ir a tu pagina web, para escribir un comentario, Para optirizar jos resutzcs,
paradarle a un like... Usala una o dos veces por semana.

Anade tu pagina web en la imagen y al final
de tu anuncio.

I TU PIEL SABE
Adapta el formato de tu anuncio a los méviles. LO QUE NECESITAS
Piensa que mucha gente lo vera en su maovil.

Ui} 125 likes D 31 comentarios

B. Fijate en los verbos en imperativo en los textos de A. ;Para que se usa ese tiempo?

C. Aqui tienes las instrucciones de dos anuncios de productos en internet. ;Qué producto
crees que vende cada uno?

Llene una taza de agua. |
. rgue la app
Calientela en el microondas

@tre 2y 3minutos Introduzca igo 1456

Eche el contenido del sobre.

Consiga de regalo un libro gratis

B & R R

Remuévalo y disfrute del momento.

* Yo creo que estas instrucciones son de una marca de...

D. En parejas, escribid ahora las instrucciones de algun producto o servicio.
El resto de la clase tiene que adivinar de qué se trata.

setentaytres 73



| éxico

(Gramatica y comunicacion

LA PUBLICIDAD /1v1AS EJ. 17-20

PERSONAS Y EMPRESAS TIPOS DE PUBLICIDAD

DBJETIVOS

vender (algo a alguien)

publicista {una)valla publicitaria (un) banner tonaralgo)
ceativola {un}anuncio en las iedes  (un) pop-up HIELLTE
influencer sociales (un) folleto persuadir (a alguien de algo)

consumidorfa
agencia de publicidad
marca

{un) anuncio de radio

(un)anuncio de television — (yn) cartel

(una) campafia institucional

convencer {a alguien de algo)
condenciar (a alguien de / sobre zlgo)
seducir (a alguien)

informar (de algo a alguien)
emocionar (a alguien)

impactar (a alguien)

LA PUBLICIDAD

VALORES E IDEAS QUE TRANSMITE

ELEMENTOS DE LA

ADJETIVOS PARA DESCRIBIR

(el lujo (1a) amistad PUBLICIDAD ANUNCIOS Y CAMPANAS

(Ia)ju:.'enlud (el}amor (el) eslogan RUEMCIARIAS

(la) solidaridad (1a) belleza (la) milsica impactante atrevido/a

(la) igualdad (el) éxito (la)imagen divertidofa polémico/a

(la) libertad (la) ecologia (el) texto inteligente provocadorfa

(la)independencia  (la) diversidad {los) actores / (las) actrices sexista efectivola
(los) personajes emotivofa

DESCRIBIR UN ANUNCIO

ANGLICISMOS EN LA PUBLICIDAD

CEULEGULEEIE?  divertido | emotive | sexista
EULELTLSEE-C0? coches | perfumes|l juguetes
‘ prensa| radio [ internet

PEL: YRR -CER? la gente mayor

los millenials

sale 1 peesesser e ;
hay un/a nifiofa antando |
Eﬂfr'm T aparece 7 unamujer — hablando
sevea un hombre gritando
R I R S S
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Estas son algunas palabras muy usadas en el mundo de la
publicidad. Preceden del inglés y no se han adaptado a la
escritura en espaiiol, por lo que se escriben en cursiva. Muchas
de ellas tienen un equivalente en espanol, aunque sea mas
frecuente usar la palabra inglesa.

pop-up (ventana emergente)

banner (espacio publicitario en una web)

cookies (galleta informética)

target (ptblico al que se dirige una campana)

big data (macrodatos)

marketing (mercadotecnia)

influencer (influenciador/a o influyente)

e-commerce (comercio electronico)

foodies (personas apasionadas por la comida y Iz bebida)
celebuities (celebridades, famosos/as)

blogger (bloguero/a)

IMPERATIVO AFIRMATIVO © p.286-207

El imperativo en espaiol tiene cinco formas: til, vos, vosotros/as,
usted y ustedes.

DEJAR ROMPER VIVIR
(td) deja rompe vive
(vos) deja rompée vivi
(vosotrosfas) dejad romped vivid
(usted) deje rompa viva

(ustedes)  dejen rompan vivan

0 La forma ta se usa en casi todos los paises y regiones de habla hispana. En
algunos lugares se usa altemandola con wes (por ejemplo, en Chile) yen
atras solo se Usa VoS (como en michas regiones de Argentina). Laforma
vosotros solo se utiliza en Espaiia (en América se utiliza siempre ustedes).

La forma para tid se obtiene eliminando la -s final de la forma

correspondiente del presente.

piensas — piensa  comes - come vives  vive

Algunos verbos irregulares no siguen esta regla.
poner — pon  tener - ten  ser - sé  salir — sal
hacer - haz  venir - ven ir —ve decir > di

La forma para ves se abtiene eliminando la -5 final de la forma
comespondiente del presente.

pensas — pensa COmés - comé Vivis - vivi

La forma para vosotros/as se obtiene al sustituir la -r del infinitivo
por una-d.

hablar - hablad ~ comer = comed vivir = vivid
IMPERATIVO NEGATIVO © P 287288
PENSAR COMER DORMIR
() no pienses no comas no duermas
(vos) no pensés no Comas no durmas
(vosetrosfas) no penséis no comais no durmais
(usted) no piense no coma no duerma
(ustedes) no piensen  no coman no duerman

Fijate en que las formas para usted y ustedes son las mismas que
las del imperativo afirmativo.

Con los verbos acabados en -ar, se sustituye |a a de la sequnda y de
la tercera personas del presente de indicativo por una e en todas las
personas.

Con los verbos acabados en -eF / -ir, se sustituye la @ de la segunda
y de la tercera personas del presente de indicativo por unaaen
todas las personas.

Algunos verbos, sin embargo, no siguen esta norma.

ir - no vaya estar — no esté

ALGUNOS USOS DEL IMPERATIVO ©r2s8

RECOMENDAR Y ACONSEJAR

No deje este producto al alcance de los nifos.
Afiade tu pagina web al final del anuncio.

DAR INSTRUCCIONES

Primera, llene una taza de agua. Luego...
Lave esta prenda a menos de 30°.

LA POSICION DEL PRONOMBRE ©r269

Con verhos conjugados, los pronombres, tanto reflexivos como de
0D y Ol, se sittian delante del verbo.

Esta mafiana no me he peinado.

;0ué le has regalado a Luis?

Elimperativo es un caso especial: los pranombres van detras en la
forma afirmativa y delante en la negativa.

* Déjame el coche, por favor.

e Vale, pero no me lo pidas més esta semana.

Con el infinitivo y el gerundio, las prenombres también van detrds.
Por eso, en perifrasis y otras estructuras con infinitivo o gerundio,
los pronombres pueden ir detrds del infinitivo o del gerundio.
Para evitar el estrés, tienes que relajarte mas.

iH coche? Estan arreglandole.

0 delante del verbo conjugado.

Para evitar el estrés, te tienes que relajar mds.

il coche? Lo estan arreglando.

En los verbos reflexivos desaparece la d final de la 2.° persona del
plural: comprad —*compracs
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car y comunicar

AUDIOS, VIDEOS, DOCUMENTOS ALTERNATIVOS, ETC., DISPONIBLESEN

8. ES MUY DIVERTIDO

A.En parejas, vais a ver anuncios premiados en los tltimos afios en el festival de publicidad El
Ojo de Ibercamérica. Elegid uno que os llame la atencién y completad una ficha como esta.

{QUE VES? - {QUE TE SUGIERE?
1. Marca o institucion: o 1. {Te gusta? ;Por qué?
2. Qué ofrece: z :
3. Eslogan: . 2. ;Eleslogan es facil de recordar?
4. ;Queé tipo de anuncio es? - 3. jA qué tipo de publico se dirige?
un cartel poético 2 hombres jévenes
un video . mujeres
5. ;Como describe el producto? 7 piios/as
de manera objetiva © 4. ;A que valores se asocia el producto?
muestra indirectamente sus ventajas b belleza solidaridad Para comparar
lo compara con otros N éxito social
6. ;Como es el texto? . ::‘Or 3y ST ElOjode )
técnico poético : ertad Iberoamérica es un
humorfstico ; . 5. ¢Como es el anuncio? festival de publicidad
7. §Qué otros elementos destacan? : diverﬁdn ",ri_g-'"al que se celebra una
la msica laimagen = W GOk tipico vez al afo en Buenos
losfas actores / actrices : Tezantil Aires (Argentina).
8.;Qué tipo de texta imita? E &. ;Qué mensaje transmite? En él se pr.emian las
una carta una cancion = me|ores plezas de
un cuento . Iberoamérica.

B. Mostrad el anuncio al resto de la clase y compartid lo que habéis comentado en A.

* Nosotros hemos elegido este anuncio de la compafia de vuelos Aeroméxico...

C. Haced una votacion para decidir cual es el mejor anuncio presentado en clase.

D. En grupos, proponed otros esléganes posibles para los anuncios que habéis presentado en B.
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9. UNA PAUSA PARA LA PUBLICIDAD

A. [EDIEEFE) Vas a escuchar el principio de tres anuncios de radio. Escribe qué crees que
anuncia cada uno.

1.
2.
3.

E. En parejas, imaginad la continuacién de cada anuncio y escribidla en vuestro cuaderno.

1. ;Cansado de los ruidos, del tréfico y de la contaminacién? ;Harto de la multitud y de las
aglomeraciones? ;Odia la falta de espacio? ;Busca la tranquilidad?
2. En Suiza, a todo el mundo le gusta el chocolate y esquiar. ;A qué esperas para descubrirlo?

3. ;Te duele la espalda? ;Estas todo el dia cansado? ;No duermes bien por las noches?

C. Grabad los anuncios que habéis escrito en B y escuchadlos en clase. ;Habéis pensado en
los mismos productos? ;Habéis usado esléganes parecidos?

D. [LLZE] Ahora vais a escuchar la version completa de los anuncios. ;Coinciden con los
vuestros?

10. LOS ANUNCIOS MAS RECORDADOS /15 21

A. ;Cuéles son los anuncios y esléganes mas recordados en tu pais? Haz una lista
y compartela con tus compaferos/as.

B. En parejas, escribid una pequefa descripcion de uno de los anuncios
que habéis recordado en A. Compartidla con el resto de la clase.

John West Salmon, 2006:

Era un anvneio muy divertide. Se vefa a un oo en vn rfo
afraFaﬂa[o un Salmén. Y, enfonces, lleqaba un hombre que
empezaba a fuchar con él para uifar%a el calmén. Al final,
consequla llevarse el salmdn y se ofa; “John West endures
the worst to brmg you the ?&ﬁ‘" (John West qufre lo peor
para darte o me:jor)

C. Juntad vuestras descripciones para hacer un articulo sobre los anuncios méas
recordados de vuestro pais.
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Practicar y comunicar

DISPONIBLE EN

1. UNA CAMPANA PUBLICITARIA P ﬁi i ifilt

A.Vais a crear un anuncio para una campaia en internet. Primero, en parejas, decidid qué i < ) : g,
producto vais a anunciar. Pensad qué palabras o valores asociais a ese producto . '
y a qué publico os queréis dirigir. T‘POS de
* ;Qué te parece un anuncio de ropa para nifnos?
e Vale. Pues yo, cuando pienso en nifios y nifias, pienso en “comodidad”, “alegria

B. Ahora, preparad la campafa. Tenéis que decidir los siguientes puntos y, finalmente, ‘ \ h ln'ﬂuen(,m hﬂq?
disefiarla o grabarla.

* Nombre del producto

* Formato (video, cartel, etc.)
* Eslogan

* Actores 0 actrices

* Personajes

* Texto

* Imagen

* Musica

* ;Qué sucede? ;Qué se ve?

12. INFLUENCERS Y PUBLICIDAD

A.Vas a ver una entrevista a Clara Montesinos, publicista y cofundadora de Influencity, una
plataforma que ayuda a las empresas a planificar campafas de marketing con influencers. Antes,
intentad responder en grupos a estas preguntas:

+ ;Qué tipos de influencers crees que hay? * ;Cual es la mejor forma de contactar a un/a
+ ;Cémo crees que se determina que alguien es influencer?
* Yo creo que podemos poner y 3 influencer? + ;Cuanto crees que cuestan los servicios de un/a
una foto de... * ;Cuéles son las ventajas de usar influencers para influencer?

QO QY publicitar una marca?
@ 27 likes VEMOS EL VIDEO

bobby Ya estd en las tiendas |a nusva coleccion de B. Ahora ve el video hasta el minuto 04:05 y toma notas de las respuestas que da a las

verano. Visitanos en nuestra web. Si haces una compra preguntas de A. Luego, comentadlo en grupos.
antes del 20 de junio, te hacemos un descuento.

30 min c. Ve el video hasta el minuto 04:46. ;Qué crees que quiere decir Montesinos con la frase

"un tuit es una piedra en el agua"? ;Y con “el marketing de influencers es una pata mas"?
pauline jMe encanta la foto! {Y el eslogan! v

D. Ve el resto del video, en el que Montesinos habla de un caso de éxito. ;Qué
publicitaban los influencers en ese caso? ;Cémo lo hicieron? ;Qué lograron?

DESPUES DE VER EL VIDEO

E. En clase, comentad: ;os ha gustado la entrevista? ;Habéis aprendido cosas que no sabiais?
iCudles? ;Estais de acuerdo con lo que dice Montesinos?

C. Publicad todas las campafias en una red social y ved las de vuestros/as compafieros/as.
;Qué os parecen? Escribidles comentarios.

D.En clase, valorad la calidad y la eficacia de las campanias. : 15 : : ; g
F. Con la informacion que se da en el video, escribe una lista de consejos para las marcas que

» A miel anuncio de la ropa Bobby me parece divertido y fresco. El eslogan es... deseen hacer una campaiia con influencers.
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